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Regulamin Konkursu ,,Tydzien zdrowia z FM MOBILE”
§ 1. DEFINICJE
Uzytym W tresci Regulaminu zwrotom i pojeciom nadaje si¢ znaczenie wskazane ponizej:
1. Fanpage - profil publiczny FM MOBILE prowadzony przez Organizatora w Serwisie Instagram® pod adresem

www.instagram.com/fmgmobile/ lub w Serwisie Facebook pod adresem www.facebook.com/telefony.fm.

2. Komisja Konkursowa — podmiot w sktadzie 3 0s6b, powotany przez Organizatora, sprawujacy funkcje wskazane w Regulaminie.

3. Konkurs — konkurs pod nazwg ,,Tydzien zdrowia z FM MOBILE” przeprowadzany przez Organizatora na warunkach wskazanych
w tresci Regulaminu.

4. Laureat Konkursu — Uczestnik, ktory dokonat Zgtoszenia Konkursowego, za ktore Komisja Konkursowa przyznata Nagrode.

5. Nagroda — Nagroda, o ktorej mowa w pkt 6.1. Regulaminu.

6. Okres Trwania Konkursu — Okres wskazany w pkt 3.2. Regulaminu, podczas ktorego publikowane jest Zadanie Konkursowe.

7. FM MOBILE, Organizator, Administrator — FM GROUP Mobile spétka z ograniczong odpowiedzialno$cig z siedzibg we
Wroctawiu, adres: ul. Zmigrodzka 247, 51-129 Wroctaw, wpisana do rejestru przedsiebiorcow Krajowego Rejestru Sadowego
prowadzonego przez Sad Rejonowy dla Wroctawia-Fabrycznej we Wroctawiu, VI Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sagdowego
pod numerem KRS: 0000285976; NIP: 8951887863, 0 kapitale zaktadowym wynoszacym 50.000,00 ztotych (wptaconym w catosci).

8. Regulamin — Niniejszy regulamin Konkursu wigzacy dla Organizatora, Komisji Konkursowej, Uczestnikow Konkursu, okreslajacy
zasady i warunki Konkursu.

9. Serwis Instagram® — Serwis internetowy pod adresem: www.instagram.com.

10. Serwis Facebook — Serwis internetowy pod adresem: www.facebook.com.

11. Uczestnik — osoba, ktorg tgczy z FM Mobile umowa o §wiadczenie ustug telekomunikacyjnych (ktora posiada aktywne konto i jest
Abonentem posiadajacym aktywna ustuge lub ustugi w FM Mobile), ktéra jednoczesnie jest Partnerem Biznesowym FM WORLD
POLSKA, ktora przystgpita do udziatu w Konkursie i spelnia warunki uprawniajace do uczestnictwa w Konkursie, opisane w tresci
Regulaminu.

12. Zadanie Konkursowe — post konkursowy umieszczony przez Organizatora w Okresie Trwania Konkursu na §cianie (wallu) Fanpage'a
(Serwis Instagram oraz Serwis Facebook), okreslajacy wymagania stawiane Uczestnikom przy tworzeniu Zgtoszen Konkursowych oraz
tematyke Zgloszen Konkursowych.

13. Zgloszenie Konkursowe — wykonanie Zadania Konkursowego przez Uczestnika polegajacego na przygotowaniu odpowiedzi na
pytanie: ,,Jaki jest Twoj przepis na zdrowie i dobre samopoczucie?” w dowolnie wybranej przez Uczestnika formie (np. wiadomo$¢
tekstowa, zdjecie, film itp.) i udostgpnieniu jej na wallu Instagrama lub Facebooka.

14. Partner Biznesowy FM WORLD POLSKA - osoba fizyczna, osoba prawna, jednostka organizacyjna nieposiadajaca osobowoS$ci
prawnej, ktorej odrebne przepisy przyznajg zdolnos¢ prawng, ktorg taczy z FM WORLD POLSKA umowa o uczestnictwo w Klubie FM
WORLD, a integralng cze¢scig umowy jest Regulamin Klubu FM WORLD oraz Plan Marketingowy.

15. FM WORLD POLSKA — FM GROUP POLSKA sp. z 0. 0. z siedzibg we Wroctawiu, ulica Zmigrodzka 247, 51 — 129 Wroctaw,
wpisana do rejestru przedsiebiorcow Krajowego Rejestru Sadowego prowadzonego przez Sad Rejonowy dla Wroctawia-Fabrycznej we
Wroctawiu, VI Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sagdowego pod numerem KRS: 0000763677; NIP: 895-219-91-48; o kapitale
zaktadowym wynoszacym 70.000,00 ztotych.

16. Regulamin Klubu FM WORLD - dokument stanowiacy integralng cze$s¢ umowy 0 uczestnictwo w Klubie FM WORLD zawartej
pomiedzy Partnerem Biznesowym FM WORLD POLSKA a FM WORLD POLSKA.

17. Plan Marketingowy — zbidr zasad okre$lajacych m.in. warunki konieczne do uzyskania przez Partneréw Biznesowych FM WORLD
POLSKA danego Poziomu efektywnosci oraz obliczania Wynagrodzenia albo Rabatu handlowego za uzyskanie danego Poziomu
efektywnosci.

§ 2. POSTANOWIENIA OGOLNE

2.1 Regulamin okres$la zasady, zakres iwarunki uczestnictwa w Konkursie skierowanym do abonentow FM MOBILE (Partneréw
Biznesowych FM WORLD POLSKA) bedacych uzytkownikami serwisu spotecznosciowego Instagram® oraz serwisu spotecznosciowego
Facebook pt. ,,Tydzien zdrowia z FM MOBILE” (,,Konkurs”).

2.2 Organizator jest Fundatorem Nagrod w Konkursie.

2.3 Konkurs prowadzony jest w celu promocji dziatalnosci Organizatora.

2.4 Konkurs organizowany jest na terytorium Rzeczpospolitej Polskiej zgodnie z obowigzujgcymi przepisami prawa polskiego.

2.5 Regulamin jest dostepny na stronie www.fmmobile.pl.

2.6 Przystepujac do Konkursu poprzez przestanie zgltoszenia Uczestnik akceptuje postanowienia Regulaminu, wyraza zgod¢ na
przetwarzanie danych osobowych udostgpnionych w Konkursie jak roéwniez zobowigzuje si¢ do stosowania si¢ do postanowien
Regulaminu.

2.7 Organizator o$wiadcza, ze Konkurs nie jest W zaden sposob sponsorowany, wspierany, administrowany, tworzony we wspotpracy
z Serwisem Instagram® oraz Serwisem Facebook oraz znimi zwigzany. Serwis Facebook oraz Serwis Instagram nie ponosza
odpowiedzialno$ci za organizowany Konkurs, stanowia wyltacznie platform¢ do komunikacji. Wszelkie pytania, komentarze oraz skargi
i reklamacje zwigzane z Konkursem powinny by¢ kierowane wylacznie do Organizatora. Wszelkie dane osobowe i informacje
przekazywane przez Uczestnikow w ramach Konkursu powierzane sa Organizatorowi, a nie wlascicielowi czy administratorowi Serwisu
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Instagram® lub Serwisu Facebook.

2.8 Konkurs nie jest grag hazardowg w rozumieniu ustawy z dnia 19 listopada 2009 r. o grach hazardowych (Dz. U. z 2009, Nr 201, poz.
1540 ze zm.) i nie podlega rygorom okre$lonym w w/w ustawie.

2.9 Konkurs prowadzony jest za posrednictwem Fanpage’a w Serwisie Instagram® oraz w Serwisie Facebook na $cianie (wallu)
Instagrama www.instagram.com/fmgmobile/ lub Facebooka pod adresem www.facebook.com/telefony.fm.

§3. PRZEDMIOT i CZAS TRWANIA KONKURSU

3.1 Przedmiotem Konkursu jest przygotowanie przez Uczestnika Zgloszenia Konkursowego w odpowiedzi na Zadanie Konkursowe oraz
jego zamieszczenie za posrednictwem Instagrama lub Facebooka w Okresie Trwania Konkursu.

3.2 Konkurs rozpoczyna si¢ w dniu 07.04.2022 r. i trwa do dnia 14.04.2022 r. do godz. 24.00.

3.3 Do Konkursu mozna przystapi¢ w kazdym momencie jego trwania.

§ 4. WARUNKI UCZESTNICTWA i ZGLOSZENIE UCZESTNICTWA w KONKURSIE

4.1 Udziat w Konkursie jest dobrowolny i nieodptatny.

4.2 Prawo udziatu w Konkursie przystuguje osobom, ktore spelniaja warunki uczestnictwa w Konkursie wskazane w tresci Regulaminu
i nie podlegaja wykluczeniu z udziatu w Konkursie, zgodnie z trescia Regulaminu.

4.3 w Konkursie moze wzig¢ udziat osoba fizyczna, ktora spetnia tacznie nastgpujace warunki:

a. posiada miejsce zamieszkania na terytorium Rzeczpospolitej Polski;

b. posiada petng zdolno$¢ do czynnosci prawnych, czyli ukonczyta 18 lat;

c. posiada niefikcyjne (czyli zawierajace prawdziwe dane Uczestnika) indywidualne konto uzytkownika w Serwisie Instagram®;

d. posiada niefikcyjne (czyli zawierajgce prawdziwe dane Uczestnika) indywidualne konto uzytkownika w Serwisie Facebook;

e. zapoznata si¢ z trescig Regulaminu i zaakceptowata jego postanowienia zgodnie z pkt 2.6. Regulaminu;

f. przestata w Okresie Trwania Konkursu Zgloszenie Konkursowe swojego autorstwa;

4.4 w Konkursie nie mogg uczestniczy¢ pracownicy oraz cztonkowie organdéw zarzadzajacych Organizatora, osoby wspolpracujace z tymi
podmiotami, a takze cztonkowie Komisji Konkursowej jak rowniez osoby najblizsze tych osob, tj. matzonkowie, zstepni, wstepni,
rodzenstwo oraz powinowaci, a takze osoby pozostajace W stosunku przysposobienia.

§ 5. PRZEBIEG KONKURSU

5.1 w celu wzigcia udziatlu w Konkursie wystarczy dokona¢ w Okresie Trwania Konkursu Zgloszenia Konkursowego (maksymalnie
trzech).

5.2 Zgtoszenie Konkursowe polega na przygotowaniu odpowiedzi na pytanie: ,,Jaki jest Twoéj przepis na zdrowie idobre
samopoczucie?” w dowolnie wybranej przez Uczestnika formie (np. wiadomo$¢ tekstowa, zdjecie, film itp.) oraz udostepnieniu tej
odpowiedzi na Fanpage Instagrama lub Facebooka.

5.3 Zgtoszenia Konkursowe nie mogg zawiera¢ tresci wulgarnych, obelzywych, nieobyczajnych, dyskryminujacych, obrazajacych uczucia
religijne lub w inny sposdb sprzecznych z prawem lub zasadami wspoltzycia spotecznego ani zawieraé zastrzezonych nazw lub znakow
innych niz nazwy i znaki produktow/obiektow Organizatora. Zgloszenia Konkursowe nie mogg narusza¢ praw, W tym w szczegdlnosci
praw autorskich, praw pokrewnych, praw wtasnos$ci przemystowej lub dobr osobistych podmiotow trzecich.

5.4 Zgloszenia Konkursowe powinny stanowié¢ oryginalng, autorskg interpretacje przez Uczestnika Zadania Konkursowego,
w przypadkach w ktorych wymaga tego tres¢ Zadania Konkursowego. Zgloszenia Konkursowe musza stanowié¢ efekt samodzielnej pracy
tworczej Uczestnikéw i nie mogg stanowi¢ cudzych utwordw, ich kopii ani opracowania. W przypadku, gdy Zgtoszenie Konkursowe
stanowi¢ bedzie dzieto, w rozumieniu ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych, ktore zostanie stworzone
przez wigcej niz jedng osobg (przy zachowaniu ustawowych wymogow), wspottworcy tak stworzonego Zgloszenia Konkursowego moga
przystapi¢ do Konkursu wylacznie wspoélnie. W przypadku wygrania przez wspottworcow Nagrody, przystugiwac ona im bedzie réwniez
wylacznie wspdlnie.

5.5 Zamieszczajac Zgloszenie Konkursowe za posrednictwem Fanpage'a Uczestnik zapewnia, Ze jest autorem zamieszczonego Zgloszenia
Konkursowego i przysluguja mu niczym nieograniczone osobiste imajatkowe prawa autorskie do zamieszczonego Zgloszenia
Konkursowego.

5.6 Zgloszenia Konkursowe niespelniajace wymogow okreslonych w pkt 5.3.-5.5. Regulaminu bedg ukrywane badz usuwane przez
Organizatora i nie beda uwzgledniane w Konkursie, a ich autorzy nie bedg uprawnieni do ubiegania si¢ 0 Nagrody.

5.7 Nagrody w Konkursie nie podlegaja kumulacji, co oznacza, iz jeden Uczestnik Konkursu moze otrzymac¢ tylko jedng Nagrodg.
w przypadku wigkszej ilosci zgloszen (maksymalnie trzech), zamieszczonych przez Uczestnika, wybierane jest jedno z nich. Wyboru
dokonuje Organizator Konkursu.

5.8 Po zakonczeniu Konkursu Komisja Konkursowa wytoni trzech Laureatéw Konkursu — autorow Zgloszen Konkursowych, ktorzy
zdaniem Komisji stworzyli najciekawsze odpowiedzi na Zadanie Konkursowe.

5.9 Przy ocenie Zgloszen Konkursowych Komisja Konkursowa bedzie brata pod uwage jako$§¢ udostepnionego materialu oraz
kreatywno$¢ w przygotowaniu odpowiedzi.

5.10 Prawidlowe przeprowadzenie Konkursu iwylonienie Laureata Konkursu zapewnia Komisja Konkursowa powolana przez
Organizatora.
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5.11 Laureaci Konkursu, ktorzy zajeli i miejsce, I miejsce i Il miejsce, zostana wylonieni i ogloszeni na $cianie (wallu) Instagrama
w Serwisie Instagram® oraz na $cianie (wallu) Facebooka w Serwisie Facebook w terminie do 1 dnia roboczego od daty zakonczenia
Konkursu tj. do dnia 15.04.2022 r.

5.12 Publikacji, o ktorej mowa w punkcie 5.11. beda podlegaly nazwy uzytkownikow Serwisu Instagram® lub Serwisu Facebook
Laureatow Konkursu.

§ 6. NAGRODY

6.1 Organizator przewiduje nastgpujace Nagrody dla Laureatow Konkursu:

a. 1 miejsce — FIT6 - KROK 1 - Inner Balance oraz Immunity Daily Care NUTRICODE,

b. 2 miejsce — Magnesium Forte 400 mg 22 g NUTRICODE oraz Vit D3 capsules 3000 1U 11 g NUTRICODE,
¢. 3 miejsce — Good Morning Daily Care NUTRICODE.

§ 7. WYDANIE NAGRODY

7.1 Laureaci Konkursu zobowigzani sg W ciggu 5 (pieciu) dni od dnia ogloszenia przez Organizatora listy Laureatow Konkursu na $cianie
(wallu) Fanpage'a Instagrama w Serwisie Instagram® oraz na $cianie (wallu) Facebooka w Serwisie Facebook, (tj. do dnia 20.04.2022 r.)
przesta¢ wiadomo$¢ prywatng do Organizatora Konkursu w Serwisie Instagram® lub Serwisie Facebook z informacja zawierajaca dane
osobowe: imie, nazwisko, adres e-mail, numer Partnera Biznesowego. Niezachowanie tego terminu, podanie nieprawidtowych lub
niekompletnych danych, o ktéorych mowa w zdaniu poprzednim, a takze inne uchybienia powodujace niemozliwo$¢ przekazania Nagrod
moga skutkowac utratg prawa do Nagrody, ktora pozostaje wowczas do wylacznej dyspozycji Organizatora. Organizator nie bedzie
wowczas zobowigzany do wyptaty jakiejkolwiek rekompensaty, odszkodowania lub wydania jakiejkolwiek innej Nagrody w miejsce
nieodebranej przez Laureata Konkursu.

7.2 Wydanie Nagrody nastapi poprzez dodanie jej do konta Partnera Biznesowego w sklepie internetowym FM WORLD POLSKA,
w terminie do dnia 22.04.2022 .

7.3 w przypadku, gdy dany produkt jest niedostepny w sklepie internetowym FM WORLD POLSKA Organizator zastrzega sobie prawo
do jego zmiany, po konsultacji z Laureatem Konkursu.

7.4 wcelu wyjasnienia watpliwosci zwigzanych z udzialem Uczestnika w Konkursie Organizator moze kontaktowaé si¢ z nim
wykorzystujac wiadomo$¢ prywatng W Serwisie Instagram® lub Serwisie Facebook oraz zada¢ podania szczegétowych informacji
zwigzanych z udziatlem Uczestnika w Konkursie, wtym zlozenia o$wiadczenia 0 okreslonej formie itreSci oraz przedstawienia
stosownych dokumentow W kazdorazowo wskazanym odpowiednim terminie, 0 ile jest to konieczne do realizacji celu Konkursu. Odmowa
Uczestnika badZ niezastosowanie si¢ do wezwania réwnoznaczne jest z niespelnieniem przez Uczestnika wymagan stawianych
w Regulaminie i skutkowaé¢ bedzie jego wykluczeniem z Konkursu na kazdym etapie, rowniez po jego zakonczeniu, z utratg prawa do
przyznanej Nagrody wlacznie.

7.5 Laureaci Konkursu nie sg uprawnieni do zadania szczegdlnych wiasciwos$ci uzyskanej Nagrody, wymiany Nagrody na inng, ani tez
wydania rownowartosci Nagrody W pienigdzu, towarze lub ustudze.

§ 8. PRAWA AUTORSKIE

8.1 Dokonujac Zgloszenia Konkursowego Uczestnik udziela Organizatorowi nieodptatnej, niewylacznej licencji na korzystanie przez
Organizatora z przedmiotu Zgloszenia Konkursowego W celach zwigzanych z Konkursem, przez czas jego Konkursu oraz po jego
zakonczeniu, na nastgpujacych polach eksploatacji:

8.1.1 w zakresie rozpowszechniania utworu — publiczne wykonanie, wystawienie, wyswietlenie, odtworzenie oraz nadawanie
i reemitowanie, a takze publiczne udostepnianie utworu W taki sposob, aby kazdy mogt mie¢ do niego dostep W miejscu i w czasie przez
siebie wybranym,

8.1.2 prawa do kopiowania, utrwalania, zwielokrotniania, udostepniania, rozpowszechniania Zgtoszenia Konkursowego W postaci
cyfrowego zapisu Zgloszenia Konkursowego, zardwno poprzez umieszczanie jako produktu multimedialnego na no$nikach materialnych
w szczegbdlnoéci na CDR, DVD czy poprzez wprowadzanie do pamigci komputera, jak rowniez poprzez udostepnianie Zgloszenia
Konkursowego jako produktu multimedialnego w sieciach teleinformatycznych (w szczegdlno$ci poprzez umieszczenie Zgloszenia
Konkursowego na serwerze, w sieci Internet, w sieci komputerowej czy pamieci RAM poszczeg6élnych urzadzen bioracych udziat
w przekazie internetowym),

8.1.3 prawa do rozpowszechnia dokumentacji zarbwno W formie materialnych nosnikoéw jak i w postaci cyfrowej przez publiczne
wystawianie, wy$wietlanie, odtwarzanie, publiczne udostepnianie czy elektroniczne komunikowanie dzieta publicznosci W taki sposob,
aby kazdy mogt mie¢ do niego dostep W miejscu i czasie przez siebie wybranym, a takze do jego rozpowszechniania w lokalnych oraz
ogolnodostepnych sieciach elektronicznych niezaleznie od formatu, systemu lub standardow, a takze wykorzystywania jego fragmentow
do reklamy lub promocji dziatan prowadzonych przez Organizatora,

8.1.4 uzywania Zgtoszenia Konkursowego lub jego fragmentow (czesci) w celach promociji,

8.2 z chwilg potwierdzenia Uczestnikowi Konkursu, iz zostat on jego Laureatem, Laureat Konkursu przenosi na Organizatora lub jego
nastepcoOw prawnych na zasadzie wylagcznos$ci, cato§¢é autorskich praw majatkowych do nieograniczonego W czasie Kkorzystania
i rozporzadzania nagrodzonym Zgloszeniem Konkursowym badz jego fragmentami, w Kraju i za granica oraz zezwala na wykonywanie
przez Organizatora lub jego nastepcoOw prawnych praw zaleznych W szczegdlnosci dokonywanie skrotow, cie¢, montazu, thumaczen,
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korekt, przerobek, zmian i adaptacji, w tym modyfikowania catoéci lub czgsci nagrodzonego Zgtoszenia Konkursowego, wprowadzania
jakichkolwiek zmian do nagrodzonego Zgloszenia Konkursowego, a takze na wprowadzenie wszelkich modyfikacji zmierzajacych do
zapewnienia opracowaniu powodzenia, na nastg¢pujacych polach eksploatacji:

8.2.1 w zakresie utrwalania i zwielokrotniania utworu — wytwarzanie okreslong technikg egzemplarzy utworu, w tym technikg drukarska,
reprograficzna, zapisu magnetycznego oraz technikg cyfrowa;

8.2.2 w zakresie obrotu oryginalem albo egzemplarzami, na ktérych utwor utrwalono — wprowadzanie do obrotu, uzyczenie lub najem
oryginatu albo egzemplarzy;

8.2.3 w zakresie rozpowszechniania utworu w sposéb inny niz okre$lony w pkt 8.2.2. — publiczne wykonanie, wystawienie, wy$wietlenie,
odtworzenie oraz nadawanie i reemitowanie, a takze publiczne udostepnianie utworu W taki sposob, aby kazdy mogt mie¢ do niego dostep
W miejscu i w czasie przez siebie wybranym,

8.2.4 prawa do kopiowania, utrwalania, zwielokrotniania, udost¢pniania, rozpowszechniania nagrodzonego Zgloszenia Konkursowego
W postaci cyfrowego zapisu nagrodzonego Zgtoszenia Konkursowego, zarbwno poprzez umieszczanie jako produktu multimedialnego na
nosnikach materialnych w szczegolnosci na CDR, DVD czy poprzez wprowadzanie do pamigci komputera, jak rowniez poprzez
udostgpnianie nagrodzonego Zgloszenia Konkursowego jako produktu multimedialnego w sieciach teleinformatycznych (w szczegdlnosci
poprzez umieszczenie nagrodzonego Zgtoszenia Konkursowego na serwerze, W sieci Internet, w sieci komputerowej czy pamigci RAM
poszczegolnych urzadzen bioragcych udzial w przekazie internetowym),

8.2.5 prawa do rozpowszechnia nagrodzonego Zgtoszenia Konkursowego zaréwno w formie materialnych no$nikéw jak i w postaci
cyfrowej przez publiczne wystawianie, wyswietlanie, odtwarzanie, publiczne udostgpnianie czy elektroniczne komunikowanie dzieta
publiczno$ci w taki sposob, aby kazdy mogt mie¢ do niego dostep w miejscu i czasie przez siebie wybranym, atakze do jego
rozpowszechniania w lokalnych oraz ogdlnodostepnych sieciach elektronicznych niezaleznie od formatu, systemu lub standardow, a takze
wykorzystywania jego fragmentow do reklamy lub promocji dziatan prowadzonych przez Organizatora,

8.2.6 prawa do swobodnego obrotu oryginalem albo egzemplarzami, na ktérych nagrodzone Zgloszenia Konkursowe utrwalono przez
wprowadzanie do obrotu, uzyczenie lub najem oryginatu albo jego egzemplarzy, zarowno W formie materialnych no$nikéw nagrodzonego
Zgtoszenia Konkursowego jak ijego cyfrowej postaci atakze uzytkowanie na wilasny uzytek iuzytek jednostek zwigzanych
z Organizatorem lub podmiotdw z nim powigzanych, zarowno W formie materialnych no$nikow nagrodzonego Zgloszenia Konkursowego,
jak ijego cyfrowej postaci, wtym w szczegdlnosci dokonywanie czynno$ci wyzej wskazanych w stosunku do catosci lub czesci
nagrodzonego Zgtoszenia Konkursowego, a takze ich wszelkich kopii,

8.2.7 uzywania nagrodzonego Zgtoszenia Konkursowego lub jego fragmentdéw (czesci) w celach promocji,

8.2.8 Kkorzystania z nagrodzonego Zgloszenia Konkursowego W zwigzku z potrzebami dotyczacymi wykonania wszelkich innych
opracowan zaleznych,

8.3 z tytulu przeniesienia autorskich praw majgtkowych do nagrodzonego Zgloszenia Konkursowego, o ktorym mowa w pkt 8.2,
Laureatowi Konkursu nie przystuguje wynagrodzenie. Otrzymana w Konkursie Nagroda wyczerpuje w cato$ci roszczenia ewentualne
finansowe Laureata Konkursu wzgledem Organizatora z powyzszego tytutu.

8.4 Organizator nie jest zobowiazany do rozpowszechniania lub wykorzystania nagrodzonych Zgtoszen Konkursowych.

§ 9. DANE OSOBOWE

9.1 Administratorem danych osobowych Uczestnikow Konkursu jest Organizator.

9.2 Dane osobowe Uczestnikow Konkursu bedg przetwarzane wytacznie w celu przeprowadzenia Konkursu, w tym komunikowania sie
z Uczestnikami Konkursu, wylonienia Zwycigzcow, przekazania Nagrod, a takze rozpatrzenia ewentualnych reklamacji — jako prawnie
uzasadniony interes Administratora, zgodnie z Rozporzadzeniem z dnia 27 kwietnia 2016 r. 0 ochronie danych osobowych (,,RODO”).
9.3 w zwiazku z prowadzeniem Konkursu przetwarzane bgda nastepujace dane osobowe Uczestnikow: imi¢ i nazwisko, adres e-mail,
numer Partnera Biznesowego, nazwa uzytkownika na portalu spotecznosciowym.

9.4 wramach realizacji celu przetwarzania danych osobowych sprecyzowanego w niniejszym dokumencie, dane osobowe moga by¢
przekazywane podmiotom wspotpracujgcym przy realizacji celu przetwarzania, W szczegolnosci:

a. dostawcom Administratora, ktérym zlecono ustugi zwigzane z przetwarzaniem danych osobowych, np. dostawcom ustug IT.

b. podmiotom przetwarzajacym dane W ramach wspotpracy gospodarczej taczacej ich z Administratorem oraz podmiotom, ktorym
obowiazek przekazania danych wynika z odrgbnych przepisow,

¢. FM Group Polska sp. z 0. 0. i FM World sp. z 0. 0.,

d. pracownikom lub wspoétpracownikom Organizatora,

e. dostawcom ustug prawnych idoradczych w przypadku dochodzenia przez Organizatora roszczen zwigzanych z prowadzona
dziatalno$cia gospodarcza, jak réwniez tym podmiotom w przypadku podejmowania czynno$ci zmierzajacych do obrony Organizatora
przed roszczeniami kierowanymi w stosunku do tego podmiotu przez podmioty trzecie w zwiazku z konkursem.

9.5 Uczestnikowi Konkursu przyshuguje prawo dostepu do tresci swoich danych osobowych, ich sprostowania, zadania usunigcia,
ograniczenia przetwarzania, a takze wniesienia sprzeciwu wobec przetwarzania danych osobowych oraz prawo wniesienia skargi do
Prezesa Urzgdu Ochrony Danych Osobowych W razie stwierdzenia, ze przetwarzanie danych osobowych w celu Konkursu narusza zasady
przetwarzania danych osobowych wynikajace Z powszechnie obowiazujacych przepisow.

9.6 Podanie danych osobowych Uczestnika jest niezbedne do wzigeia udziatu w Konkursie.

9.7 Dane osobowe przechowywane bedg przez Administratora danych osobowych do momentu rozstrzygniecia konkursu, a w przypadku
Laureatow, przez okres przewidziany w przepisach podatkowych —w celu ewentualnego udokumentowania rozliczen przed uprawnionymi
organami, nie pdzniej niz do dnia przedawnienia ewentualnych roszczen mogacych powstaé wskutek przystgpienia Uczestnika do
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Konkursu.

9.8 Przekazywanie danych do panstwa trzeciego nastgpuje za posrednictwem wiascicieli portali spotecznosciowych, na podstawie
standardowych klauzul umownych, na warunkach okreslonych na stronach https://www.facebook.com/privacy/explanation oraz
https://help.instagram.com/519522125107875/?maybe_redirect_pol=0.

9.9 Uczestnik Konkursu przyjmuje do wiadomosci, ze jego dane jako Laureata Konkursu zostana opublikowane w Serwisie Instagram®
W postaci loginu Serwisu Instagram® oraz W Serwisie Facebook w postaci loginu Serwisu Facebook.

9.10 w sprawach zwigzanych z przetwarzaniem danych osobowych mozna kontaktowa¢ si¢ z wyznaczonym inspektorem ochrony danych
osobowych pod adresem iod@fmmobile.com

§ 10. REKLAMACJE

10.1 Reklamacje rozpatruje w imieniu Organizatora Komisja Konkursowa.

10.2 Reklamacje dotyczace Konkursu moga by¢ sktadane przez Uczestnikow Konkursu za posrednictwem poczty elektronicznej na adres
reklamacje@fmmobile.pl przez Okres Trwania Konkursu oraz w ciggu 14 (czternastu) dni od daty ogloszenia Laureatoéw Konkursu.

10.3 Reklamacje wptywajace po zakreslonym terminie nie bgda rozpatrywane.

10.4 Reklamacje winny wskazywac dane wnoszacego reklamacje (imig, nazwisko, adres e-mail, adres korespondencyjny), w szczegdlnosci
umozliwiajace udzielenie odpowiedzi na reklamacj¢, zgodnie z pkt 10.5. Regulaminu oraz zwigzly opis podstaw reklamacji, a takze tresé¢
Zadania.

10.5 Skutecznie ztozone reklamacje beda rozpatrywane nie pdzniej niz w terminie 14 (czternastu) dni od daty otrzymania reklamacji.
Zglaszajacy reklamacje zostanie powiadomiony 0 wyniku rozpatrzenia reklamacji za pomoca e-mail.

10.6 Decyzje Komisji Konkursowej w przedmiocie reklamacji podejmowane beda wigkszo$cig gtosow w formie pisemnej uchwaty. Od
decyzji Komisji Konkursowej nie przystuguje odwotanie, co nie wylgcza prawa Uczestnika do dochodzenia roszczen przed sagdem.

§ 11. ODPOWIEDZIALNOSC

11.1 w przypadku pojawienia si¢ probleméw technicznych w funkcjonowaniu Serwisu Instagram® lub Serwisu Facebook, dostep do
Konkursu na $cianie (wallu) Instagrama Iub Facebooka moze zosta¢ czasowo zawieszony.

11.2 Poprawno$¢ dzialania platformy internetowej wykorzystywanej do przeprowadzenia Konkursu moze by¢ uzalezniona od sprzetu
komputerowego, oprogramowania, a takze parametréw fgcza internetowego posiadanego przez Uczestnika oraz natezenia ruchu w sieci
Internet lub w Serwisie Instagram® lub Serwisie Facebook, za ktore Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci.

11.3 Kazdy Uczestnik zobowigzany jest bra¢ udzial w Konkursie osobiscie | wylacznie z wykorzystaniem jednego wilasnego konta
zarejestrowanego przez Uzytkownika w Serwisie Instagram® lub w Serwisie Facebook. w przypadku stwierdzenia naruszenia przez
Uczestnika powyzszych postanowien Uczestnik moze zosta¢ wykluczony, a jego Zgloszenia Konkursowe nie bgdg brane pod uwagg, co
bedzie wigzalo si¢ z utrata mozliwosci wygrania Nagrody.

11.4 Uczestnik Konkursu, ktory dokonal Zgloszenia Konkursowego W sposob sprzeczny z pkt 5.3. — 5.5. Regulaminu ponosi wytaczng
odpowiedzialno$¢ z tytutu naruszenia praw podmiotdw trzecich powstatego wskutek ztozenia przez Uczestnika Zgloszenia Konkursowego
W sposob niezgodny z powotanymi punktami Regulaminu.

11.5 Naruszenie jakiegokolwiek postanowienia niniejszego Regulaminu przez Uczestnika Konkursu skutkuje jego wykluczeniem z udziatu
w Konkursie. Decyzj¢ w tej sprawie podejmuje Organizator. w szczegdlno$ci naruszeniem Regulaminu Konkursu jest zawinione podanie
przez Uczestnika Konkursu nieprawdziwych lub btgdnych danych osobowych oraz naruszenie przez Uczestnika w zwigzku z jego
udziatem w Konkursie przepisow obowigzujgcego prawa.

11.6 Uczestnicy, wobec ktorych stwierdzono, ze ingeruja W platform¢ internetowa wykorzystywang do realizacji Konkursu lub postgpuja
W sposob niezgodny z prawem i zasadami wspoétzycia spotecznego lub niniejszym Regulaminem mogg zosta¢ na mocy decyzji
Organizatora wykluczeni z udziatu w Konkursie lub utraci¢ prawo do Nagrody.

§ 12. POSTANOWIENIA KONCOWE

12.1 Organizator zastrzega sobie prawo weryfikacji, czy Uczestnicy spelniaja warunki okre§lone w Regulaminie.

12.2 Wszystkie tre$ci zawarte W materiatach reklamowych lub promocyjnych zwigzanych z Konkursem maja charakter jedynie
informacyjny, chyba ze wyraznie inaczej zastrzezono.

12.3 Wszelkie spory, jakie moga powstaé W zwigzku z wykonaniem zobowigzan wynikajacych z Konkursu, bedg rozstrzygane przez
wilasciwy miejscowo i rzeczowo sad powszechny.

12.4 w sprawach nieuregulowanych niniejszym Regulaminem stosuje si¢ przepisy Kodeksu Cywilnego oraz ustawy 0 prawie autorskim
i prawach pokrewnych.

12.5 Niniejszy Regulamin wchodzi w zycie z chwila jego ogloszenia na Fanpage’u Instagrama oraz Facebooka.
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